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評論 香港區塊鏈產業協會

ChatGPT 掀起網絡爭霸戰ChatGPT 掀起網絡爭霸戰
AI 搜索引擎勢在必行AI 搜索引擎勢在必行

人工智能 ChatGPT 席捲全球，自去年 11 月推

出至今已經圈粉無數，只花了短短兩個月便有

破億活躍用戶，打破抖音此前創下的「最快達

到一億用戶」紀錄，如今保持約 2,500 萬名每

日用戶。它的功能實用而廣泛，包括整合資料、

創作、編程等，簡直是個全能 AI 助手。

根據 Google 的內部文件顯示，曾以公司面試

問題對 ChatGPT 進行測試，結果發現它竟具備

三級工程師的資格，大約是本科生和碩士生及

首次從事程式工作者的水平，年薪可達 18.3 

萬美元。也難怪 Google 嚴陣以待，早早拉起

「紅色警戒」(Code Red)，把應對 ChatGPT

視為最優先事項，看來 ChatGPT 的威脅令這位

搜索引擎一哥如芒刺背。

事 實 上，Google 的 擔 心 也 不 無 道 理。 作 為

OpenAI(ChatGPT 開發公司 ) 最大投資者之一

的微軟，於 2 月宣佈把 ChatGPT 模塊整合至自

家搜索引擎 Bing 及瀏覽器 Edge，掀起一場網
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香港區塊鏈產業協會在過去推行

了不少成功的講座及培訓，要是大

家對科技及培訓教育有興趣，可

瀏覽：

協會將會舉行不同活動，並將會邀

請創業家、創新科技領袖、企業家、

專家學者、投資人、行業代表性的

組織，分享他們的見解，並共同探討

在科技創新領域及數字經濟發展方

面的示範引領作用，以及最新發展

與趨勢。詳情可瀏覽：

Join Us 加入協會
如果你是專業人士，想做好準備區塊鏈對你的專業

造成的顛覆企業管理層，想使用區塊鏈技術做到產

業升級區塊鏈創辦人，想與志同道合的朋友一起爭

取更好的監管、營商環境在學人士，想學到最新的

區塊鏈知識、加入區塊鏈這個行業投資者，想快人

一步找到最有潛力的區塊鏈項目請你立即加入香港

區塊鏈產業協會！

香港區塊鏈產業協會香港區塊鏈產業協會   

王俊文王俊文會長會長

評論香港區塊鏈產業協會
絡爭霸戰。據微軟統計，新版 Bing 上

線短短一個月，每日活躍用戶已突破

一億，其中約三分之一為新用戶，反映

重塑後的 Bing 成功將搜尋、回答和聊

天、創造力等元素結合，在吸引新用戶

方面取得顯著成果。微軟執行長 Satya 

Nadella 對此寄予厚望，高呼「微軟要

讓搜索引擎進入新世代」，希望打破目

前 Google 近乎壟斷的格局。

面對一馬當先的微軟，Google 當然不

會坐以待斃，近月全力發展自家的 AI

模塊 Bard，以力保稱霸多年的龍頭地

位。國內的百度集團也不遑多讓，推出

文心一言力撼兩大企業，戰局自此風雲

色變。最後究竟是微軟一騎絕塵，還是

Google、百度後來居上，就讓我們拭目

以待。

就目前來看，AI 與搜索引擎融合的趨勢

已經如箭在弦，很可能顛覆未來的網絡

環境，改變人類的生活習慣。筆者認為，

ChatGPT 的吸引力主要源於滿足了人類

對 AI 的憧憬。相比以往一板一眼的人

工智能，ChatGPT 更靈活的互動問答勾

起了人類對未來 AI 的期望。

這不禁令人聯想起電影 Iron Man 中的

AI 系統，試問誰能抗拒一個有求必應的

生活管家呢 ? 展望未來，或許 OpenAI

的下一個部署便是把 ChatGPT 打造成更

人性化的 AI 助手，融入近年興起的智

能家電、汽車、機器人等，進一步奠定

AI 於日常生活中的重要地位。
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你比人工智能更「智能」嗎？

聊天機器人是 ChatGPT 的典型應用之一。它可以通過

回答用戶問題，幫助使用者解決問題，從而提供客戶支

援。它具有高效、快速、準確的語言處理能力，使得它成

為一種理想的客戶服務工具；此外，ChatGPT 還具有高

效的文本生成能力。它可以生成各種類型的文本，如報

導、詩歌、小說等。這種技術可以用來協助作家和編輯創

作新內容，也可以用來生成虛擬代碼、網頁等；語言翻譯

是 ChatGPT 的另一個重要應用，它可以讓操不同語言

的使用者進行交流。這種技術可以用來為外國旅客提供

翻譯，也可以被用來為國際商務活動提供傳譯支援。

協助教育、娛樂創作
ChatGPT 可以作為問答系統，回答使用者獲取有關

特定主題的資訊。這種技術可以用來製作百科全書。

除了以上提到的應用外，ChatGPT 可以用於自動文

檔生成，幫助公司節省大量時間和資源，亦可以用於

資料分析和預測，例如預測股票價格、天氣預報等。

ChatGPT 還可應用於教育，例如輔導學生學習、生成

教學檔等，它可以幫助教師更快、更有效地傳達知識，

提高學生的學習效率。同樣，醫療領域 ChatGPT 則

可以協助診斷疾病、生成醫療報告等；ChatGPT 可

以創作音樂、電影等，幫助藝術家和製片人創作出更

多具有創意和價值的作品，提供更好的娛樂體驗。

總而言之，ChatGPT 可以幫助人們在各個領域

更快、更高效地完成任務。隨著技術的不斷發展，

ChatGPT 將在更多領域發揮作用，為人們的生活

和工作帶來更多的便利。

更先進的 AI提供更多可能
在未來，OpenAI 將繼續努力提高 ChatGPT 的語

言處理能力，完成更加複雜的任務，例如：

• 情感分析：通過分析文本中的情感，ChatGPT 可

以識別出文本的情感傾向，例如它是積極的、消極

還是中立。這種技術可以用來監測社交媒體上的輿

論，也可以用來為市場調查和客戶滿意度調查提供

支援。

• 語音辨識：ChatGPT 可以將語音轉換為文本，並

對其進行處理。這種技術可以用來為語音命令、語

音輸入等應用提供支援。

• 自然語言處理：ChatGPT 可以完成複雜的自然語

言處理任務，例如語法分析、詞彙分析、句法分析等。

這種技術可以用來為研究人員和語言學家提供支

援，也可以用來完成其他語言相關的任務。

ChatGPT 並非萬能
然而，儘管 ChatGPT 具有廣泛的應用場景，它也存

在一些潛在的風險。例如，由於 AI Chatbot 是基於

大量的文本資料進行訓練，因此它可能會受到資料

偏見影響；ChatGPT 的語言生成能力可能被用來傳

播錯誤資訊或虛假資訊。例如，它可能會生成假新

聞誤導公眾。另一方面，對於一些複雜的語言結構，

ChatGPT 仍然難以精確識別和處理。此外，許多語

言任務需要大量的人工標注資料，因此仍然存在資

料不足的問題。

最後，值得一提的是，雖然 ChatGPT 在語言處理方

面具有廣泛的應用前景，但它並不是唯一選擇。目前，

市場上還有許多其他的人工智慧技術，例如自然語

言生成、語音辨識等，它們也可以用來完成語言處理

任務。因此，在選擇人工智慧技術時，需要根據具體

需求和應用場景進行選擇。

李鑒泉 (Lierence)是公關及市場行銷公司 Market Hubs聯合創始人，擁有 15年專業經驗，率先
引入 AI、Web3.0及元宇宙科技協助客戶解決問題。

未來人語 作者：李鑒泉

你仍然在戲弄 ChatGPT 來證明人腦比人工智能更「智能」嗎？無論你是各行各

業，不同的技術、專業，ChatGPT 等人工智能聊天機械人，將在職場上構為翻天

覆地的變化，猶如當年 iPhone 橫空出世，影響接近一代人的成長和發展，你可

以唔用 ChatGPT，但卻不可不知它的強大應用。OpenAI 的 ChatGPT 是一種強

大的語言模型，它在語言處理和文本生成方面具有卓越的表現。ChatGPT 多種

應用場景使它成為人工智慧的重要工具。
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嘉麟資本顧問嘉麟資本顧問

陳宏傑陳宏傑

作者簡介：陳宏傑是商業顧問，擁博士學歷，25 年商管經驗，擅

長東南亞營商市場。他是亞洲 CEO 會─越南創會委員會委員，VNHK 

Academy ─香港及越南區企業行政發展教練。

電話 :(852)9103 4705   電郵 :markuspatrickchan@hotmail.com

VNHK Academy

伊斯蘭財富管理是一種以信仰精神的激勵一個人

努力工作並賺取財富，同時也給窮人和有需要的

人帶來希望。管理財富會約束一個人進行儲蓄，

以便在經濟上幫助他自己、他的家人和他的社

會。伊斯蘭財富管理是由正義、公平分配和公平

原則與所有權限制之間的相互關係系統解釋的，

所有這些都受道德法則的原則約束。對回教清真

認可 (Halal) 財富管理的需求一直存在，因為

全球都有高淨值個人和企業尋求多元化投資，以

平衡股票波動的風險。符合回教教義的投資產品

為提供了一個投資於具有相關清真認可 (Halal)

資產的道德責任基金的途徑。

相對西方概念的家族辦公室，制定強而有力繼任

的傳承計劃；[ 伊斯蘭家族辦公室 ] 顛倒過去傳

統近千年的西方以傾向「傳承」理財 / 規劃產

品為主的傳統 [ 家族辦公室 ] 及 [ 財富管理 ]，

在東盟地區愈來愈多 70 後出生或更年輕一輩的

UHNW/HNW 人士更喜歡以「承傳」為主調；更容

易接受符合伊斯蘭教義的伊斯蘭家族辨公室。除

了 [ 伊斯蘭家族辦公室 ] 的理念是支援「承傳」

之外，部分原因是他們符合其他投資考慮因素，

例如具有社會影響力的 ESG&CSR 友好投資，以

獲得更多以 Charity 為目標的執行力。在東盟

新興地區愈來愈多［投資資金］的流向，資金投

資流向更廣泛的 ESG、CSR&Philanthropy 的金

融結構「產品」。不但在東盟地區興起 [ 伊斯蘭

家族辦公室 ]/[ 清真認可 家族辦公室 ]，更能

吸引在中亞和西亞地區和國家的投資資金和渴求

投資理財產品供應商提供廣泛的符合伊斯蘭教法

的財富管理產品和解決方案。

什麼是 [伊斯蘭家族辦公室 ] 
的經營原則？

根據伊斯蘭教法而經營的 [ 伊斯蘭家族辦公室 ] 

所反對或禁止的任何活動都被視為禁忌，而適當

的活動則是清真的。聖地活動主要包括：

越南第三方理財熱話越南第三方理財熱話
之伊斯蘭家族辦公室之伊斯蘭家族辦公室

「第三方理財」也在越南帶領家族財富的潮流。因[承傳]，

東盟地區更多 UHNW/HNW 人士選擇 [ 伊斯蘭家族辦公室 ]/

亦稱 [ 清真認可 家族辦公室 ]

• 傳統金融（非伊斯蘭銀行、金融和保險的金融產品等）

• 酒精

• 豬肉相關產品和非清真食品生產、包裝和加工或相關活動

• 賭博 ( 包括 : 保證金交易 & 融资融券 )

• 成人娛樂

• 煙草

• 武器與防禦
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符合伊斯蘭教法及清真認可 (Halal) 的 [ 伊斯蘭家族

辦公室 ] 投資基金是通過過濾掉 那些不遵守這些原

則的公司。此外，對債務和生息資產的使用也有要求，

伊斯蘭法律禁止貸款人和投資者收取和支付利息。為

了在不收取利息的情況下賺錢，[ 伊斯蘭家族辦公室 ]

同意參與企業產生的一定數額的利潤或損失。

清真認可 (Halal) 的投資也有一些普遍接受的會計限

制。公司必須將債務權益比率保持在 30% 以下和 [ 伊

斯蘭家族辦公室 ] 必須將債務權益比率保持在 0% 以

下 ( 沒有負債 )，這將排除高借貸業務，並意味著將

重點放在更穩定的業務上。此外，符合清真標準的公

司一般必須擁有低於總資產 50% 的應收賬款和現金。

尋找符合清真認可 (Halal) 的投資基金
伊斯蘭教法投資原則，

它們可以為被認為符

合原則的公司示例提

供有用的參考點，並

且某些基金基於其成

分。投資篩選過程類

似於使用 ESG、CSR 及 

Philanthropy 標準的道德基楚。然而，符合伊斯蘭

教法的基金也將有一個由伊斯蘭學者組成的伊斯蘭教

法委員會，他們決定或檢查哪些公司符合規則。不同

的基金會根據其顧問委員會的信念和解釋而製定略有

不同的政策，因此建議投資者在投資前查閱基金的招

股說明書以確保其符合自己的原則。

與道德投資的情況一樣，額外的規則層限制基金經理

進入某些領域，隨著時間的推移，這些領域可能會增

加或減少回報。例如，銀行等金融股大多被排除在外，

但通常在更廣泛的股票市場指數中佔很大比例。該領

域的出色表現或不佳表現將對基金回報產生影響。由

於篩選過程的結果，通常存在對醫療保健和信息技術

的部門偏見。

雖然目前清真投資的選擇仍然有限，但朝著更廣泛的

負責任投資的方向發展 ( 越來越多的人希望看到他們

的價值觀反映在他們的投資組合中 ) 也可以看到這個

利基領域的擴大和發展。符合伊斯蘭教法的投資與可

持續發展原則之間有一些明顯的相似之處，包括強有

力的公司治理、環境管理和社會公益。

在某些情況下，由於高度重疊，更廣泛的道德或責任

基金也可能滿足投資者的需求和原則，但在選擇此類

基金時應謹慎。仔細閱讀基金文獻以檢查價值是否與

您自己的一致很重要。這方面的重要資源是基金的關

鍵信息文件、招股說明書和（如果適用）影響報告。

總結 : 符合清真教條認可 (Halal) 的 [ 伊斯蘭家族辦

公室 ] 更謹慎管理財富的 [ 承傳 ]

東盟的 70 後出生或更年輕一輩 UHNW 及 HNW 階層的家

庭可以放心，所有計劃都符合伊斯蘭教法原則而設立

伊斯蘭教法家族辦公室需要大量基於家族和財富複雜

性的整體規劃。東盟的 70 後出生或更年輕一輩 UHNW 

及 HNW 階層的家庭了解在 [ 伊斯蘭家族辦公室 ] 和投

資違禁項目方面與傳統財富管理的區別。

Markus 作為您的首席導師，無論是您的「一夫多妻

制」婚姻；還是您的家庭財富複雜性，我們都會實踐

保全第一、積累第二、分配最後的批判性思維。確保

您辛苦賺來的財富能夠傳承及承傳給你的子孫後代。
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歐力士加入數碼港共創金融科技項目
「Call for Innovation 2023」

推動中小企業供應鏈金融生態系統轉型

本地初創音樂教室 Chord Hero
推實體 ukulele「邊玩邊學」

教學手機 APP 倡音樂普及
Chord Hero 是一家本地初創公司，運用遊戲

化方式和技術，將音樂學習變得更為有趣且

讓所有人都能負擔。讓使用者自行動手製作

的 Maker Ukulele Set 結合了 STEAM、藝術、

遊戲化音樂教育和環保概念，將有趣且價格

合宜的音樂學習帶進家庭和學校。

Chord Hero 聯合創辦人 Anthony Chau 表示，

Chord Hero 目標是令小朋友沒有壓力地學音

樂。家長花費不少金錢供小朋友學音樂，希

望見到成果，往往令小朋友增加壓力。他深

信音樂可帶來很多好處，遂與兩位有音樂背

景的創辦人創立無壓力音樂教室。希望改變

現況，提倡音樂普及。

Chord Hero 並將遊戲化音樂教育方面的專業

帶到 The Sandbox 的元宇宙。公司早

前參加了香港視覺藝術教育節，當中

有 50 個由幼稚園和小學學生組裝及

設計的小結他在會場展出，同時 The 

Sandbox 元 宇 宙 推 出 新 的 Chord 

Hero Music Gallery，展出小結他

的「虛擬版本」。該計劃希望讓學

生、家長和教育工作者體驗 Wed3 虛擬

世界，同時展示香港學生的藝術創作。

多元化金融服務集團歐力士香港（ORIX）宣佈加入「數碼港

企業網絡」，並與數碼港合辦金融科技共創項目「Call for 

Innovation 2023」，召集去中心化金融技術（DeFi）及

web 3.0 領域的初創企業或專才共同創建技術方案，為市場

提供一個更開放、可靠的數碼驗證系統，以提升中小企業

在銀行和金融機構之間的對賬和融資效率。

香港中小型企業長期以來面對不同形式的融資挑戰，

難以應對業務資金需求，而信息不對稱、缺乏擔保、

信貸記錄不足等問題則進一步加劇了融資難度。

「Call for Innovation」旨在為市場開發一個更開

放、可靠的數碼驗證系統，冀能透過運用區塊鏈技

術建立一個分布式賬本系統（Distributed Ledger 

System）及數碼身份管理系統，以去中心化存檔方

式記錄相關應用數據，以提升中小企業在銀行和金

融機構之間的對賬和融資效率。

項目將會以歐力士集團成員旗下全新消費金融

品牌 BYON 作首個試點，透過採用合適的金融創

新方案，推動集團加速數碼轉型，提升業務

效率及持續發展。

市
場
絲
打

Miss PR，逾20年企業傳訊經驗，

先後任職多家市企 + 國際公關

顧問機構，擅長市場傳播、品牌

定位，內容營銷、傳媒關係及項

目籌劃。亦積極參與義務工作。

chuamanlee@gmail.com

由學生組裝及設計的小結他在香港視覺藝術教
育節會場展出。

歐力士加入「數碼港企業網絡」，與數碼港合辦金融科技共創項目「Call for 
Innovation 2023」，以提升中小企在銀行和金融機構之間的對賬和融資效率。
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一掃即睇
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作者介紹：屈國良是中小企國際聯盟監事長，一直鼓勵企業創新、成長以及騰飛。

提倡「大灣區內同步走，一帶一路向前行」。

網址：www.smeglobal.org     電郵：info@smeglobal.org

財爺發表財政預算案的主題是穩中躍進，共

拓繁榮新願景，感覺是先穩定金融、地產、零

售、貿易、物流、專業服務和旅遊等傳統經濟

支柱之時，加入創新科技，吸引領軍企業及人

才，培育本港人才，令到各行各業有新生力量，

儲足能量之後就可以飛躍起來。

吸引世界前列的 100 家創科龍頭企業到港比

較容易理解，就是立竿見影地增加就業，而且

職位亦是最能吸引年輕人的，那就是可以作最

前沿的研發和應用最先進的工具。創科的領

軍人才最好是博士，因為博士的訓練令他 / 她

們多一點研究精神、想像力和創造能力。一位

表表者就是大疆的啟蒙者「神奇教授」李澤

湘。剛在香港工程科學院舉辦的 2023 年度國

際灣區高峯會議內聽到他的總結報告。不錯，

博士是否懂得商業營運確是存疑，但他們的

能力就是洞察創機，看到科創的空間，並制定

一個研究深化的框架。例如他有一個課題就

是要學員製造一架可以飛上喜馬拉雅山珠穆

朗瑪峯的無人機，這樣就不用交其他功課了！

這種具挑戰性的課題恐怕要由有資源的博士

才會出的，一般營營役役的商人可能就沒有這

種創意了！他的一個觀察很有趣，就是創業最

好是 30 歲之前。他是針對變化多端的 B2C

消費者市場。他認為 B2C 才是拉動創新創業

的火車頭，其他  B2B 生意都只是配合、鞏固

和發展 B2C 生意而存在的。所以超過了 30 

歲的創業者就只能作 B2B 生意，除非此君是

心態 30 歲或以下的老頑童。他亦提到大學對

博士的考核是與創業有矛盾的，因為大學的要

求是研究出論文、教學和行政服務，並沒有創

業成功這一項，所以最好是成立一些輔助創業

的研究院，以製造多少隻獨角獸為考評標準。

學制也可以與一般大學不同，可以制定一些以

實際項目為基礎的碩士課程，作為培訓日後

一些以科研創業為目標的博士。這類研究院

在香港也有設立，名為 InnoHK，集中生命健

康科研，與及人工智能、智慧城  市、創新製造

兩大方面，而且強調與國際知名院校合作。根

據李教授敍述的 Olin (Boston)，D-School  

(S t a n f o r d )，M e d i a  L a b  ( M I T )，J a c o b s 

Inst i tute (Berkeley)「科創新引擎」，就是要

將科研與最終產品連接起來的端到端科創生

態体系。科研的成果要經過概念、原型、工程、

設計、生產等驗證階段，最後能夠量產才算成

功。這個我覺得非常重要，因為年輕人對產品

的設計和生產逐漸陌生，享受不到微笑曲綫全

面的紅利。

中小企國際聯盟
監事長 屈國良

香港經濟增長的新引擎

請與我們聯繫，網站：
www.smeglobal.org

電郵地址：
info@smeglobal.org
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第一個與深圳市福田區政府合作主辦創新比賽的香港商會第一個與深圳市福田區政府合作主辦創新比賽的香港商會

中小企業國際化中小企業國際化



金融服務業的營銷策略
影響力和瘋銷理論

讓人乖乖聽話的說服術，令銷售對象在無意中順從你的擺佈 !

無論您的企業在哪個行業營運，營銷策略都

應被視為您整體戰略和持續發展能力的重要

考慮因素。在金融行業，內容營銷適用於多

種業務類型，包括（但不限於）以下：信貸

財務公司、銀行、保險、證券公司、期貨、

外匯公司、經紀人、財務規劃師、財務顧問、

上市公司等。如上所述，金融行業的營銷幾

乎對所有類型和規模的企業都有用；正如它

在其他業務領域也很有用一樣。金融服務業

是競爭激烈的行業，參與者包括投資者、上

市公司、平台經營商，互相銷售和角力，爾

虞我詐。因此，能夠從同業中脫穎而出，既

困難又重要。當談到金錢問題時，匯率、股

票和其他金融統計數據不斷波動，因此，人

們需要實時信息。誰能利用社交媒體向客戶

提供訊息便增加了額外的客戶服務水平。隨

著金融服務機構從以產品為中心的思維模式

轉變為以客戶為中心的思維模式，金融服務

業的營銷，已重視消費者體驗和參與，全方

位和渠道的營銷策略應運而生。為了實現目

標，金融機構可以通過以下的「影響力」和

「瘋銷理論」設計數字營銷策略來發揮自己

的優勢品牌和社會認同讓客戶認識你，由其

是「瘋銷理論」能在短時間內使您的產品、

創意、理念和行為接觸到大量來自不同背景

的客戶。

現今資訊科技發展一日千里，互聯網是營銷

和消費者的好幫手。賓州大學華頓商學院的

約拿 . 博格 (Jonah Berger) 是行銷鬼才，

對怎樣將訊息「瘋傳」，以很少的預算，創

造更大的聲勢都很有研究。「口碑行銷協會」

稱讚他的突破性研究，把口碑專家的舊思維

扭轉，重新思考新鮮事。為甚麼有些產品街

知巷聞、有些卻無人問津呢？衹要好好運用

約拿 . 博格 (Jonah Berger) 的六大關鍵感



「影響力」原則的六大武器
羅伯特．席爾迪尼 (Robert B. Cialdini) 

指出，消費者在對某件商品做購買判斷時，

會依賴以下六種基本心理因素作「快捷思

考」決定，然後行動。簡單解釋如下：

互惠 (Reciprocity) 是消費者心理的虧欠

感作怪，受了恩惠，會產生償還的義務，案

例是某些慈善團體，會先送給善信一些少禮

物，然後才請求捐款，成功率就能提升；

承諾和一致性 (Commitment& Consistency)

的心理基礎是每個人都不想被視為說謊者，

染力的瘋銷理論，引爆瘋銷風氣，便可讓產

品和訊息即時「瘋」銷。

科技發展的破壞性創造，令曾經風光一時的

產品和服務在短時間內被淘汰，例如報紙

地鋪已被便利店取替，報紙零售業務佔便

利店整日銷售額不足 1%；實體書店愈來愈

少，亞馬遜公司 (Amazon) 卻由網上書店，

發展成全球 No.1 的網購公司。過往經驗告

訴我，我是一個容易上當的人，付款訂下

根本無時間閱讀的雜誌，或買入鞋櫃裡的

第五對球鞋，但這種順從行為竟會重踏覆

轍發生。正如羅伯特．席爾迪尼 (Robert 

B.Cialdini) 的 影 響 力 (Influence) 一

書所描述，人們為何會順從別人而點頭說

「是」的心理，以及我們如何應用這些使人

順從的技巧。羅伯特的影響力原則包括「互

惠」、「承諾和一致」、「社會認同」、「好

感」、「權威」和「稀有性」，這六大速銷

武器使消費者在無意中任人擺佈。

曾推薦過的牌子，即使發現新產品未如理

想，依然會不斷找理由說服（或欺騙）自己

沒錯，死守原先決定；

社會認同 (Consensus or Social Proof)

是當猶疑未決時，我們會跟風於其他人來做

決定，這是「從眾」「跟大隊」的心態；

好感 (Liking) 也是群聚性的追隨偶像、外

表魅力、和與自己相似、信賴的人，當親

友銷售產品時，由於是認識的人所提邀約，

不理銷售產品是甚麼，許多人也不好意思拒

絕，只好買一點做做人情；

權威 (Authority) 對專業的信任，醫生賣

藥，最好不過，球星穿的球鞋，當然是最

好的；

稀有性 (Scarcity & Unity) 物以罕為貴，

「限時特價」、「限量發售」，都能激發起

顧客的購買欲望，最後期限愈近，愈想購

買，特別口味的產品和品牌，都能彰顯消費

者的獨特性和個人品味。 



博格 (Jonah Berger) 的瘋銷理論
在這個高速發展的消費世界，人人都要與

時俱進，消費心理學並不陌生，艾摩．路

易斯 (E.Lewis) 的廣告思考的 AIDA 模型：

關 注 (Attention)、 興 趣 (Interest)、

欲 望 (Desire)、 行 動 (Action)， 仍 是

今 天 衡 量 品 牌 的 標 準， 以 單 向 為 主， 消

費 者 無 參 與 其 中， 非 常 被 動， 現 今 的 社

交 媒 體， 互 動 的 溝 通 和 行 銷 環 境 非 常 成

熟， 消 費 者 直 接 參 與 宣 傳 活 動， 增 加 了

廣 傳 的 速 度 和 範 圍， 甚 至 地 域 性， 口 耳

相 傳 的「 口 碑 」 傳 播 訊 息， 極 具 感 染 力

(Contagious)，約拿 . 博格教授把「口碑」

研究拆解成六大要素：社交身價 (Social 

Currency) 、觸發物 (Triggers)、情緒

(Emotion)、 曝 光 (Public)、 實 用 價 值

(Practical Value)、故事 (Stories)，

簡稱「STEPPS」理論。

社交身價 (Social Currency) 挖掘與別不同

社交貨幣或身價是您在現實生活和網際網路生

活中的人際關係的總經濟價值。身份、專業人

員、明星、內行、不可思議性、獨特性和有神

秘感等，你的打扮、坐駕，甚至談論的事物，

會影響一般人的看法，都是你的社交身價，就

如「影響力」原則的六大武器中的社會認同、

權威和稀有性的元素。為了讓人談論和分享會

讓他們有面子銷售的產品、服務，先要做好品

牌、優質的產品、有趣、創新或有可爭議性的

即時性口碑

社交身價

情緒

實用價值

持續性口碑

觸發物

曝光

故事

隨著海量資訊，人類在「分析癱瘓」下，便

以認知能力較低的捷徑方式回應；消費者

不自覺地有固定行為模式 (Fixed-action 

pattern) 的消費習慣，所有行為按相同方

式和順序進行。消費決擇依賴很多似是而非

的決擇理論，如自我建立購買的「原因」、

價格貴是好東西等，消費者不假思索就購買

的情形，在富裕社會中，將會愈來愈多。

約拿 . 博格 (Jonah Berger) 在這個高速發展的

消費世界，利用了新的社交媒體，研究出一個

感染力十足的病毒行銷理論，他以「STEPPS」

六個英文字的口訣，推動產品變成話題，打開

市場，再進一步以網際網路瘋傳銷售。



觸發物 (Triggers) 的連結引人探討
和談論下去
觸發產品的立即性口碑，可增 15% 的口耳

相傳，還能創造持續性的口碑。這種持續性

的感染力有可能比即時性的效力還高，也能

幫助產品、創意、理念推廣。消費者心理想

什麼，嘴裡便說出關連的產品來，另一個要

考慮的是觸發的地點和購買地點的距離，最

好是唾手可得，也要小心產品的連結度和流

行度有否轉弱，聯想發生的頻率愈多，表示

連結度愈高。三姑六婆的負面口碑也能增加

銷量。社交身價引人談論，觸發物會讓人斷

社交身價的六個元素

(Joachimsthaler, 2010)

理念，特殊的地位象徵等。塑造社交身價，讓

你的產品、意念獲免費廣告時，同時提升了

形象。成功例子有伊隆·馬斯克 (Elon Musk) 

的電動車和加密數字貨幣的比特幣 (Bit 

Coin) 的銷售。社交身價也帶來顧客的忠誠

度，例如蘋果的手機回購率或銷售利潤都超越

其他品牌手機以倍數計，都是社交身價帶來營

銷好處的好例子。

續，衹要在適當的時間和地點觸發，便會

觸「景」生「話」。成功例子如，萬聖節，

大家會聯想到糖果，因為小孩會到家家戶戶

說：「不給糖就搗蛋！」但實際購買糖果的

人並不是小孩，而是家長。當消費者想飲汽

水便會聯想到可口可樂、打網球會記得費達

拿、休閑嘆咖啡時會想起星巴克等。

情緒 (Emotion) 被挑起
便會激發行動
生理激發的情緒，包括好奇、同理心、有

趣或新事物，或是感到憤怒、抱怨、責備，

皆能激發人們分享，與他人分享是人類的天

性，八卦的習慣，可幫助發展朋友和同事的

關係，網際網路使這天性通行無阻，為求一

「讚」各出奇謀，分享原因是因為覺得有趣

和實用，敬畏的情緒更令分享者產生奇妙、

神祕、意外和驚奇的感覺，敬畏推動大家做

出分享，將訊息加速傳遞，正面訊息如敬

畏、興奮、幽默比負面的憤怒、憂慮訊息更

有可能被高度分享，高激發的情緒能促進分

享的速度和點擊。所以，情緒才是傳播訊息

的關鍵。最好的例子便是蘇珊大姐 (Susan 

Boyle) 在英國星光大道一鳴驚人的表演，



她的影片是有史以來轉寄率最高的影片之

一。她的歌聲充滿力量、信心、不可思議，

令人感動、敬惠，對觀眾產生敬畏感，更帶

有激勵和開心的感覺，驅使人分享影片。

曝光 (Public) 可代表與眾不同
和增加社會認同的機會
產品能自我行銷，不需要廣告就最好了，因

為推銷資源最低化，既有的顧客就是你的廣

告代言人。所以要壯大，就要被看見、曝光、

街知巷聞。

然後建立品牌、曝光度如大眾能見度，領導

群眾模仿，建立行為痕跡，使消費者腦中留

有印象，看見就是曝光的力量，推銷員要知

道：「行為是公開的，而想法是私密的」，

透過化私密為公開，尋找志同道合的同行

人，至為重要。

面對新事物或不確定決策時，人類經常模

仿別人，因為別人的選擇提供了訊息，就

如 菲 利． 津 巴 多（Philip Zimbardo）

2007 年 的 著 作：「 路 西 法 效 應 」 研 究 發

現 了「 處 境 」 對「 個 人 行 為 」 的 影 響 非

常 重 要， 甚 至 比「 個 人 素 質 」， 在 從 眾

壓 力（Conformity Pressure） 和 團 體

認同（Group Identity）等因素影響下

(O'Connor,2017)，消費者會追隨曝光率

的高低來決定產品是否是「影響力」原則

之一的社會認同 (Social Proof)，就如

一間餐廳，愈多人排隊，代表他的食物或

服務一定愈好。

政 治 明 星 最 曉 得 利 用 曝 光 來 爭 取 選 票，

曝 光 率 高 可 產 生 群 體 極 化 效 應 (Group 

Polarization)，即指觀點相近的網民一

開始就有某種偏向，通過網絡上的相互影

響，在群體的壓力下產生從眾心理 (herd 

mentality)，主觀傾向繼續偏移，失去了對

信息的理智分析和判斷，最終群體性地形成

極端觀點。

實用價值 (Practical Value)
有用很重要、強調物超所值。銷售員可以利

用金額或折扣來表達產品、服務更優惠。如

特價心理學描繪：「 比定價便宜會讓商品

更有賣相，刺激購買慾望。」「特價」字樣，

永遠可以提高銷售量。當消費者覺得產品太

有用了，人們想不分享都難，更何況一般人

很喜歡傳遞有實用價值的訊息給別人。

事實上，所有產品都有實用價值，至於如何

脫穎而出，關鍵是訊息的包裝方式，如實用

價值的產品，加上教育消費者的相關專業知

識和保養服務等，吸引力必然大增，還有是

「受眾」的關鍵，如中秋節購買月餅的人是

公司的送禮運動，不是老人家，所以廣泛大

眾相關的內容廣告給很多人分享，是不及與

特定小眾的有效。掌握這些規則，相信能為

口碑行銷打下成功基礎。

故事 (Stories) 持續性口碑和共鳴
故事的流傳可以動輒數百年，神教導世人

也以聖經故事和比喻為主，使人易於明白

和永記心中。故事可以傳遞文化訊息、歷史

教訓、道德標準、寓言，也是原始的娛樂。

如要改變消費者的行為或引起共鳴，為自己

的品牌、產品或服務編織一個令人感動的故

事，就是最好的持續性口碑的行銷。不管

是電影、短片、活動，是刻意的、或巧合



羅伯特．席爾迪尼 (Robert B.Cialdini) 

的「影響力」不是雄辯滔滔，而是慢慢建

立 的 信 任、 傳 達 價 值 和 個 人 魅 力， 博 格

(Jonah Berger) 的瘋銷理論，延伸了羅伯

特． 席 爾 迪 尼 (Robert B.Cialdini) 的

「影響力」六大武器和亞當．費里爾 (Adam 

Ferrier) 的廣告和消費者心理，突顯討論

研究了幾個重點。第一是任何產品、創意、

理念和行為都可瘋銷。第二是瘋潮颳起，不

止於由幾位有「影響力」的人和銷售人帶

動，而是由產品、創意和理念本身驅動，加

上第三點是該產品能讓消費者談論和分享，

最後一點是每個人都可以使用 STEPPS 理論

建立口碑，推銷自家產品。所以，要成功

引發產品的瘋銷狂潮，就必順具備 STEPPS

的六個關鍵要素。

金融服務業要確保他們了解以客戶為中心的

同齡人的最新趨勢。為了跟上行業的變化，

營銷團隊應該考慮獲取正確的營銷技術來支

持他們新制定的營銷計劃。借助影響力和瘋

銷理論，改善客戶體驗並通過社交媒體傳遞

訊息，與消費者建立關係並產生品牌知名度

與贏得他們的信任，甚至可以對抗負面新聞

並直接閱讀消費者的直接評論，這將使您的

組織從眾多金融機構中脫穎而出。

的，或客戶對產品或服務的體驗故事，只

要能讓人印象深刻，故事記載了產品、創

意或理念的關鍵資訊、宣傳資料，這樣就

達到了口碑行銷的效果。海洋公園與迪士尼

(Disneyland) 最大分別就是前者缺乏了故

事的存倉，好明顯，我和我的子女都是迪士

尼童話故事的粉絲，甘於付出盈價購買記念

品和為偶像推銷。
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正當幣圈寒冬好像有回暖之際，一顆長期定時炸彈

終於浮現。盛極一時曾經是全球最大加密幣交易所

的日本 Mt.Gox，於 2014 年遭駭客攻擊後損失 85

萬枚比特幣，在經過漫長破產官司後，上年 10 月

法院終於開放債權人登記索賠資訊，估計有 14 萬

枚比特幣將交付清償，而登記工作將在 3 月 10 日

截止。

雖然清付這 14 萬枚比特幣已經談及了數年，但即

將落實，始終令市場擔憂會對市場造成沉重的沽

壓。不過有大行的分析師卻認為目前影響有限，瑞

銀的分析師認為目前債權人提供多種償還選項，可

以一次性領取，亦可以以法定貨幣或加密幣接收，

雖然截止登記是在 3 月 10 日，但估計最快要今年 9

月才開始賠付。

假若苦主選擇以法定貨幣賠付，Mt.Gox 一方便有需

要出售手上的比特幣和其他加密幣套現。14 萬枚比

特幣佔目前整體市場日均交易量近 16%，但由於大

部份苦主估計是加密幣的信徒，選擇以法幣作賠付

的人未必會佔多數，雖然這樣，在數字正式公佈前，

市場信心難以過份看好。

另一方面，以太坊基金會亦正在進行「上海升級」

的測試，由於此升級涉及質押解鎖後以太幣的流

向，到底是否已經被市場吸收還是會為市場帶來崩

跌式沽壓，市場看法出現了嚴重分歧。不少分析師

指出 3 至 5 月份以太幣會觸及底部，以後才會迎來

大多頭，所以目前市場氣氛並不活躍，讀者要留意

每次觸及頂部後，容易出現 6-10% 急跌的情況，只

因目前市場仍未具有向上大突破的基本條件。

加密圈與其他金融市場的週期稍有不同，至今為此仍

主要受比特幣每四年減產一次所影響。牛市雖然遲早

會到來，不少 KOL 已吹噓牛市即將到來，主要加密幣

底部已形成，但筆者始終認為言之尚早，加上近期美

國 SEC 發出多番對幣圈不太友好的言論，未來監管

方向尚未明確，之後數月大概率仍只會維持好淡爭持

的大幅上落局面。癸卯年是進入下元九運前的最後一

年，動象明顯，易引發亂局，入市時要量力而為。

14 萬枚 BTC 將釋出  市場氣氛謹慎

3 月份預測︰ BTC/USDT
交易區間︰ 20,380 至 25,000
主要阻力位︰ 25,380 / 26,650 / 29,500
主要支持位︰ 20,380 / 19,250 / 17,500

BTC( 比特幣 ) 一年走勢

ETH( 以太幣 ) 一年走勢 3 月份預測︰ ETH/USDT
交易區間︰ 1,400 至 2,030
主要阻力位︰ 1,780 / 2,030 / 2,250
主要支持位︰ 1,480 / 1,380 / 1,160

免責聲明

本欄發表的評論、新聞、研究、分析、價格及其他資料，只能視作一般市場資訊，只作參考之用，並不構成投資建議。本欄對於資料錯誤、不準確或遺漏無須承擔責任，

並且不保證其中所載信息、文字、圖表、連接或其他項目準確或完整。本欄對於資料所引致的任何特殊、間接、連帶或相應損害，包括但不限於損失、收入損失或利

潤損失不應負有法律責任。

玄司寧（Cyril Yuen），為多家國際知名集團及跨國建築師行御用風水顧問，師承名家真傳，功
力深厚，曾出版《風水縱橫》、《名字改變命運》等風水著作。除了是資深風水師外，亦擁有超

過 20年金融服務經驗，也是早期比特幣投資者，玄司寧每月會為讀者提供主要加密幣簡評和價
位預測，歡迎提供意見。Email:  cyril.yuen@gmail.com

數字玄機 作者：玄司寧
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「商界展關懷」認證 
Web3.0推動ESG
 

衫辦闖由⼀班從事藝術及媒體⼯作的

志願者創辦，致⼒發展⾹港時尚藝術

創意，向有意在時尚藝術發展的⼈提

供資訊及協助，透過時裝及紡織品設

計令更多⼈感受時尚藝術的魅⼒。

 

Popsible⾸席執⾏官顏昭輝(Sam)表⽰:
「Popsible秉持著關愛社會的宗旨，通
過Web3.0、區執鏈及元宇宙幫忙有需
要⼈⼠，有別傳統義⼯服務，Popsible
以新穎的⽅式幫助弱勢社群，不但為社

會送上溫暖和關懷，亦希望透過實體虛

擬結合⽅式普及元宇宙。」

Popsible⼀直以科技貢獻社會，同時致
⼒發展環境、社會及企業管治(ESG)⽅
針，在過往⼀年透過NFT為慈善機構籌
款，如為北區⻘年商會推出的「伴你同

⾏」計畫、為⾹港基督教⻘年會

(YMCA) 製作Odd Owl NFT，及與⾹港
世界宣明會聯⼿舉辦「藝術創作慈善義

賣」，向基層家庭提供兒童全⾯發展⽀

援等。

Popsible獲邀出席由⾹港社會服務聯會主辦的「⾹港社 
會服務巡禮2023」，並獲頒「商界展關懷」標誌，是⾸ 
批獲得表揚的Web 3.0及元宇宙⽅案供應商之⼀。
 

# N F T  # W E B 3  # M E T A V E R S E  # B L O C K C H A I N

Popsible 為專注於區塊鏈應⽤技術及線 
上線下營銷策略的公司，是亞洲領先及 
⾸個接受法定貨幣交易實虛共融憑證功 

能的 NFT 平台

時尚NFT 助報名及推廣
 

Arts For Good Foundation旨在通過藝術
(power of the arts)促進社會包容。藝術包
括想像⼒、希望、講故事、情感、奉獻和歸

屬感。Arts For Good Foundation多元化的
詮釋反映⾹港⽂化的多樣性。社會包容意味

着培育多元的觀點、培養對⽂化差異的道德

和尊重⼼態，並通過教育下⼀代來加強⾹港

共同⽂化⾝份。基⾦會深信藝術是公⺠共享

資源（ArtsC），希望建⽴⼀個⻘年社區，
為未來社會作出積極貢獻。Popsible為Arts
For Good Foundation推出學⽣卡及會員卡
NFT，會員可以藉著專屬會員系統取得獨家
資訊，以及優先參與活動，提升品牌忠誠

度，及將善⼼推廣出去。

 

衫 辦 闖 舉 辦 《 Fashion
Soul Resonance 意念共
鳴》低碳環保慈善時裝設

計⽐賽2023，透過設計師
與企業合作，以時裝設計

⽅式展現各⾏業的時尚魅

⼒，推動關懷社區、低碳

永續的訊息，創造充滿活

⼒的社會！Popsible為今
次⽐賽推出兩款NFT，包括
宣傳⽤NFT，以及供參賽者
憑證的NFT，提供賽事資
訊、主辦單位介紹外，更

能填寫選⼿信息，實現無

紙化及憑不可竄改的特

性，省卻主辦⽅重新核實

參賽者⾝份的資源和時

間。

POPSIBLE X 恒⼤招元宇宙⼈才
 
⼈才是推動Web3.0、元宇宙健康發展的重要
⼀環，Popsible由創⽴起積極招募各⽅⼈
才，滿⾜業務急速發展需求。Popsible上⽉
參展⾹港恒⽣⼤學求職博覽2023，除了向同
學展⽰最新的Web3.0、元宇宙及NFT科技，
以及⼤熱的⼈⼯智能(AI)聊天機械⼈的應⽤，
為同學投⾝職場做好準備。

Popsible提供包括系統開發、數據分析、客
戶服務、公關及傳訊等不同崗位，吸引逾百

位就讀不同科⽬的本科及碩⼠⽣查詢及即場

應徵。Popsible將繼續秉持「授⼈以⿂，不
如授之予漁」的精神，積極培訓元宇宙⼈

才，推動元宇宙有序發展。

學⽣加義⼯卡NFT推廣藝術多元
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國軒高科夥 InoBat 拓歐動車電池市場
電動車作為全球汽車發展的未來，其持續擴

張是必然的趨勢。但從宏觀情況來看，電動

車產業正進行嚴峻的內卷，除了上游資源領

域相對較好，中游零部件製造領域及下游汽

車品牌均面臨不同程度的挑戰。其中，電池

產業所面對的衝擊尤其值得關注。

中國 市 場，寧 德 時 代（3 0 075 0）、比 亞 迪

(1211)、三 星、LG、中創新航（3 9 31）、國

軒高科（S H E: 0 0 2 074 ,  S S E：G OT I O N）

等廠商合共佔 9 0 % 以上市場份額，隨著彼

等鋰電池產能繼續擴張，行業資源將進一

步整合，但面對購車優惠補貼取消、電動車

銷售增長放緩的衝擊，鋰電池產能能否如期

釋放變現成為鋰電池企業可持續發展的核

心問題。

因此，不少具前瞻性的鋰電池廠商早已把市

場目光延伸至海外，通過海外市場的拓展來

支持產能的釋放及變現。在上述各大鋰電池

廠商中，國軒高科近年在海外拓展的力度尤

其迅猛，且取得不少佳績。

目前，國軒高科先後於德國、

印度、阿根廷、越南、泰國及

美國等地落實設廠計劃，推

進其鋰電池、動力電池、儲能

型電池業務的全球性布局；

得益於新能源行業快速發展、

動力鋰電池市場需求旺盛，

以及其內外產能的持續釋放

及市場拓展，公司於近期公佈的業績預告中

披露，預計 2022 淨利潤達 2. 2 億元人民幣

（下同）至 3. 2 億元，同比增長 115.92% 至

214.0 6%。

2 月 5 日，國 軒 高 科全 資 子 公司合肥國 軒

高科動力能源有限公司與歐洲電池製造商

InoBat 簽署諒解備忘錄。雙方將憑藉各自

的技術優勢、互補能力，以及共同的可持續

發展理念，攜手探索包括在歐洲合資建設

40GWh 產能在內的合作機會，推動動力電

池和儲能領域的變革。

 

據協議，雙方將在生產製造、技術研發等多

個領域開展合作探討。在電芯製造領域，雙

方將共同探索以合資形式建設 40GWh 電芯

及 Pack 工廠；在技術合作領域，將基於雙方

各自在磷酸鐵鋰和三元電池領域的優勢展開

合作；在儲能領域，雙方將基於 InoBat 在斯

洛伐克現有工廠，共同探索開展儲能電池生

產的潛力，以儘快開拓歐洲市場。此外，雙方

還致力於在設施運營方面建立技術與商業合

作，並共同探討生產廢料和報廢

電池回收再造的可行性方案。

從目前布局來看，國軒高科已穩

步建立其在東盟、歐洲、北美、

南美等市場的部署，未來 5 至 10

年將是其高速拓展期，若能穩步

打開各大市場，國軒高科「錢途」

無可限量，值得押寶，長線持有。

唐仁、財經界元老級人馬，曾
同時為七大媒體撰寫財經專
欄，每年與近百上市公司高
層見面。
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電子版發行量

約20萬  ( 截至 2023-01)

微信號IGFacebook

目標讀者：《投資先機》是一本商業雜誌，目標讀者群是商界人士，每期電子版的受眾，超過 95% 來自商界。

精準發行：《投資先機》的數據庫，由網站、社交平台、whatsapp 組群、企業及機構自家電子平台、展覽商自

家數據庫，以及商會所組成。這些數據庫內的資料，超過 95% 來自商界。

發行途徑：《投資先機》以電子版發行為主，發行網絡包括母公司《新新媒體》旗下三個官方網站、

facebook、IG、wechat 微信公眾號、whatsapp 組群、商會、企業及機構自家電子平台、展覽商自家數據庫。

《投資先機》電子版發行量 : 161,750
途徑 發行量

官方網站 30,000

社交平台 40,000

whatapp 組群 1,000

企業及機構電子平台 20,000

展覽商數據庫 60,000

商會 40,000

（資料分析截至 2023-01）

官方網站 社交平台

Moment invest360 mysftv

商會
23.5%

社交平台 
13.4%

whatsapp 組群 
0.6%

企業及機構電子平台 
9.9%

展覽商數據庫 
34.0%

官方網站
18.5%
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香港有限合夥制基金（LPF）和開曼 ELP 基金、
新加坡私募基金的優劣對比 ( 下 )

【Q3】從稅收角度考慮，是採用香港 LPF 比較好，還是香港 OFC 比較好？

A3: 回答這個問題前，我們先來看一下 LPF 和 OFC 的本質區別。簡言之，LPF 是合夥制，而 OFC

則是法人實體——有限責任公司。香港 LPF 不是獨立的法人實體，而是一個註冊機制；相反，香

港的開放式基金公司（香港 OFC）則是公司制，而且 OFC 也有私募機制。

但事實上，香港私募基金本身所享受的稅收優惠待遇，基本上是一致的，適用於香港 LPF 的稅

收優惠政策也基本適用於香港 OFC。

其中最主要的稅收因素包括：

• 利得稅方面：香港 UFE「統一基金免稅法」制度下的稅收豁免；

• 印花稅方面：不徵收，因為依據定義，LPF 的合夥權益不是“證券”；

• 資本稅方面：不徵收。

由於從基金本身稅收角度考慮採用 LPF 還是 OFC 的差別並不大。因此真正決定合夥人最終採用

哪種基金架構的是，投資者整體的稅收需求。比如，一些美國的投資者通過有限合夥方式投資，

在美國境內可以免稅，而這會成為基金架構選擇的重要考量因素。

但是從投資者和基金持有人角度看，LPF 和 OFC 間還是有一定區別的。

成立一家合夥制的 LPF，這意味其投資者 / 基金持有人是可以被“穿透”的。香港政府不會對投

資者 / 基金持有人基金所收取的股利徵稅，但是如果納稅人是外國人，其所收取基金收入之份

額，需要根據投資者 / 基金持有人所在地法律徵稅。

但是，對 OFC 來說，其投資者 / 基金持有人會從 OFC 收取股利，其僅就股利所得被徵稅被自身

所在地法律被徵稅。可見，在採用 LPF 架構還是 OFC 架構這一問題上，須綜合考慮基金本身和

投資者 / 基金持有人的整體稅收效率，不能一概而論。 

【Q4】香港 LPF 草案的公佈，讓做美元離岸基金的 PE 和律師都

多了一個「替代性」選擇。那麼，香港 LPF 與開曼 ELP 相比，有

何優劣？

A4: 很明確的一點是，香港 LPF 草案借鑒了其他離岸司法管轄區

（如開曼群島）的法律架構，特別是在註冊層面和運營層面，幾

乎大同小異。

比如：• 對投資範圍無限制；

      • 靈活的出資和利潤分配；

      • 合夥人可自由制定合同條款；

      • 有限合夥人可進行廣泛的安全港活動；

      • 簡便的註銷和解散機制等。

莫倩瑩—擁有超過10年財務
合規(Financial Compliance)
相關的工作經驗,成功申請超
過60個有關香港證監會的公
司牌照。為先達合規顧問有
限公司其中一位創辦人及執
行董事。
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由於香港 LPF 將私募基金的「離岸」功能和

「在岸」投資結合了起來，相比開曼離岸基金，

又具有以下三個方面的優勢：

•  從基金結構優化的角度看——通過將基金

註冊在香港，可以使基金結構與管理地點保

持一致，從而簡化了基金結構。

• 從稅收協定角度看——在香港設立基金，

在香港募集資金，在香港進行項目投資，LPF
就有資格成為香港稅收居民，這無疑能夠加

強基金的實質性，完美實現「經濟實質」。香

港具有廣泛的避免雙重徵稅協定網路，已經

與 43 個 司 法 管 轄 區 簽 訂 了 DTA（Double 
Taxat ion Agreements）協定，有助於 LPF
在投資過程中進行稅收籌畫、提升稅收效率。

• 從稅收優惠的角度看——註冊 LPF 的費用

和普通公司註冊差不多，且不適用 0.8% 的資

本稅。在滿足某些條件的情況下，根據統一基

金免稅制度免征香港利得稅，LPF 的權益不

屬於「香港證券」，因此，LPF 權益出資、轉

移或撤回，也不會被徵收印花稅。

對於開曼 ELP 基金而言，作為傳統的離岸美

元基金熱門選擇，在一定時間內仍會有競爭力；

但由於受「經濟實質法」和歐洲「稅收黑名單」

影響，從中長期來看，很可能會面臨香港 LPF
的較大挑戰。

特別是對一些歐洲的投資者來說，比較介意

開曼群島被列入「稅收黑名單」，對將離岸基

金轉移到香港的意願強烈。此外，對於投資

項目在中國內地的基金，也會優先選擇香港

LPF。

【Q5】對於香港 LPF 的整體概念和稅收層面，

我們已經有了一個初步瞭解。那麼，它和香港

OFC 基金、開曼 ELP 基金、新加坡私募基金

相比，詳細的異同體現在哪些方面？

A5：針對該問題，我們以表格形式清晰地為

您列出對比，具體如下：  

1. 香港 LPF 的申請費為 479 港元，註冊費為

2,555 港元，註冊成本很低。

2. 香港證監會僅對香港 LPF 持牌的投資經

理進行監管，而不對基金本身進行監管。香港

LPF 的監管機構為公司註冊處。

3. 且 RFMC 僅能向不超過 30 名合格投資者

募集。

4. 豁免持牌，只需要「最低程度的合規安排」，

即，理想情況下應在內部擁有獨立的合規職

能，或能獲得海外分支機搆的合規支持；可依

賴外部服務提供者來提供合規性支援。

5. 原則上，基金管理人收取的管理費適用的

所得稅稅率為 17%，但根據「金融行業激勵」

(Financ ia l  Sec tor  Incent ive，FSI) 計畫，

在滿足下列主要條件及取得 MAS 批准的前

提下，可以適用 10% 的優惠稅率。
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這 兩 個 月， 中 港 澳 的 經 濟、 社 會 正 全 速 復

常，香港 3 月起撤口罩令，標誌新冠疫情逐

漸遠去。然而，投資市場並不是強力復甦，

恆指今年 1 月強彈 10%；2 月則急挫逾 9%，

年內升幅蒸發，整體走勢偏弱，調整壓力持

續。目前，市場信心有所動搖，美國通脹較

預期頑固、利率峰值未見頂及地緣政治情勢

緊張，將對港股造成困擾。進入 3 月，市場

焦點料將更集中內地經濟復甦的強度、兩會

政策上的支持及新一屆國務院組成所展現的

經濟新氣象等。

 

2 月，也是俄烏戰事一週年，而中美更出現

汽球事件，兩國關係一度緊張，地緣政治情

勢不單未見緩和，反而加強角力，這是市場

不願見到的事。外資年頭一度押注內地，惟

當美國仍在著力打壓內地的科技及放大衝突

的威脅，外資的積極性下降，亦顯得猶疑，

從股神不斷減持比亞迪推測，地緣政治長期

化已成為投資中、港股市的最大陰霾。

 

不過，陰霾之中也現曙光。內地經濟顯現轉

強跡象。因農曆年假的因素，

1 月 官 方 PMI 指 數 為 50.1， 而

2 月 份 反 映 全 國 假 後 制 造 業 的

表 現， 結 果 為 52.6， 按 月 升

2.5 個百份點，高於市場預期；

此 外，2 月 非 製 造 業 PMI 升 至

56.3，同樣 勝預期。數據反映

內地整體經濟活動持續擴張，

就業開始復甦，物流恢復提速，

製造業企業對未來景氣度信心

增加。

 

此 外， 內 房 賣 樓 銷 售 情 況 亦 有 所 改 善， 克

而 瑞 地 產 研 究 數 據 顯 示， 今 年 首 兩 個 月，

百強房地產企業銷售金額 8189.5 億元人民

幣 ( 下同），按年下跌 11.6%，跌幅較 1 月

的 32.5% 收 窄。 單 計 2 月， 銷 售 金 額 達

4615.6 億元，按年及按月分別增長 14.9%

及 29.1%。銷售數據反映市場有回暖情況，

置業需求及信心均有改善。當然，內地樓市

仍處於脆弱的復甦期，銷售熱度仍屬個別，

內房商的投資及新動工有待起動，屆時才能

鞏固整個內房產業鏈的健康復元。

 

3 月也是兩會及港股的業績期。傳統上，兩

會期間因有不少政策上的憧憬，港股表現不

會太差。至於業績期，二月弱市下多呈績後

拋售，惟三月若市況稍好，績後資金或更願

意建倉，當中騰訊、美團等值得憧憬，因預

期季績理想，降本增效可推動盈利。

 

雖然利率不會短時間回落，但港股的重磅股

今年料恢復增長動力，可抵禦利率壓力，當

中包括金融、電訊及科網股等。即使恆指這

兩個月走勢相對波動、飄忽，

也 無 損 中 港 經 濟 復 甦 的 基 本

情 景， 預 期 2023 香 港 港 經

濟增長 3.5% 以上，內地經濟

則 增 長 5% 以 上。 恆 指 3 月

開 局 強 勁， 除 了 有 技 術 性 挾

淡 的 味 道， 也 顯 示 資 金 又 再

重新布局，因為經濟若強彈，

企 業 盈 利 就 有 提 升 的 空 間，

最 終 可 引 發 估 值 重 估， 推 動

恆指持續回升。

3 月港股受惠內地經濟強彈

英皇證券（香港）有限公司研究
部總監。畢業於香港大學經濟
系，具20年股市分析經驗，曾擔
任精品投行首席分析師，專門
研究本地中小型股，發掘投資
價值及併購潛質。
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Vantage特約分析師 李慧芬。
從事證券及金融服務業超過
15年，專責股票投資及上巿企
業融資。歷年獲內地香港多個
財經節目擔任嘉賓主持，並為
多份財經報章雜誌撰寫專欄，
專業分析市場走勢及投資新動
向。其現時亦為多間服務機構
和商會之委員。 

加息週期未見頂 英鎊邁向谷底
英鎊已經連續三個月未能升穿 1.2450。去

年 12 月，英鎊月線圖出現射擊之星，今年 1

月看好英鎊的投資者一度想推升磅匯，無奈

2 月份出現大陰燭，綜觀過去三個月的變化，

1.2450 已成為英鎊的強橫阻力。

近日市場人士認為英倫銀行有望放緩升息步

伐，使英鎊更沒有上漲的借口。英國央行前

政策制定者桑德斯表示，他支持英國央行放

慢加息步伐。桑德斯在去年 8 月份結束任期

之前一直是英國央行最鷹派的政策制定者之

一。桑德斯稱，如果他仍是貨幣政策委員會

的成員，他將支持將關鍵利率上調 25 個基

點至 4.25%，這一加息幅度只有前兩次會議

上 50 個基點加息幅度的一半。

桑德斯表示，30 年來最快的緊縮周期已開始

對英國經濟產生影響。根據目前可掌握的數

據，在下次的貨幣政策委員會會議上，官員

們很大可能會投票贊成加息 25 個基點，而

不是過去幾個季度的 50個基點和 75個基點。

預期英國央行將在 3 月 23 日加

息 25 個基點，但市場預期此後

再 加 息 50 個 基 點 似 乎 過 於 激

進。

自 2021 年底以來，英倫銀行已

將基準利率上調 390 個基點，

至 4%， 為 2008 年 以 來 的 最 高

水平。投資者幾乎已經完全消

化了政策制定者將在 3 月 23 日下次會議加

息 25 個基點，並在 9 月底前進一步加息至

4.75% 的預期。

桑德斯的言論顯示出，他與委員會中較為鴿

派的委員達成了共識，他們擔憂此前的加息

已經產生影響，利率可能已經過高。

英國央行行長貝利將英國目前的情況與 1970

年代相比，暗示可能需要進一步加息以遏制

通脹。貝利表示，儘管英國經濟的發展大致

符合決策者 2 月份的預期，但勞動力市場依

然緊張，這加大了物價壓力。

根據英國央行此前發佈的一份文本，貝利表

示，如果現在在利率方面調整得太少，以後

將只會調整得更多。上世紀 70 年代的經歷

給市場上了重要的一課。他認為進一步提高

銀行利率是合適的。英國央行上月表示，只

有通脹狀況惡化，它才會更積極地加息。

與英國央行相比，歐洲央行在加息問題上聽

起來更加果斷，這使得英鎊相

對歐元來說更加脆弱。

從技術圖形看，既然英鎊多次

在 1.2450 止步，並出現雙月轉

向，投資者就只可以看淡英鎊

為主，現時 1.23 已有沽壓，未

來一季度，磅匯將測試 1.15 支

持位，而長線來說，英鎊會再

度朝平價邁進。
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隨著中港全面通關，市場預期香港經濟復甦加

快，再加上政府推動外國旅客來港優惠，進一步

刺激本港旅遊業，酒店業及零售業復甦。本港失

業率仍然屬於低數字，對本港股市帶來一些正面

作用，不過，美國 2 月份非農業職位增加及失

業率回落，市場憂慮加息仍然會繼續，帶來一些

負面因素。另外，最新一份政府財政預算案，繼

續派消費券，最快第一期會在 4 月份派發，有

助本港今年經濟復甦加快，帶來一些正面作用，

恒生指數是在藍色霸財指標阻力線之下，趨勢

柱線在 0 線以下及沒有莊家抬轎，橫行向下格

局，恒指近期支持位為 19,783 點，第二個支持

位 為 18,885 點， 第 三 個 支 持 位 為 17,800 點，

而第一個阻力位為 20,800 點，第二個阻力位為

21,500 點，第三個阻力位為 22,700 點。

板塊方面，隨著中港全面通關，可以留意運輸

股 板 塊， 例 如 (00066) 港 鐵，(00062) 載 通

及 (00525) 廣深鐵路股份。另外 ，亦可以留意

旅遊及觀光股板塊，例如 (00308) 香港中旅，

(06882) 東瀛遊及 (01901) 飛揚集團。

道瓊斯是藍色霸財指禁阻力線以下，下跌趨勢，

近 期 支 持 位 為 31,727 點， 而 阻 力 位 為 33,375

點 ，現貨黃金亦是藍色霸財指標阻力線之下，

近 期 支 持 位 為 1,809 美 元， 阻 力 位 為 1,850 美

元，美元指數是黃色霸財指標支持線之上，準備

上升趨勢，近期支持位為 103.84 美元，阻力位

為 105.63 美元，而美國期油是紅色霸財指標阻

力線之下，下跌走勢，近期支持位為 73.80 美

元，阻力位為 80.62 美元。

市場觀望美國息口走勢

恒指短期預測 :
●第一個支持位為 19,783 點
●第二個支持位為 18,885 點
●第三個支持位為 17,800 點

●第一個阻力位為 20,800 點
●第二個阻力位為 21,500 點
●第三個阻力位為 22,700 點

恒指近半年走勢圖

周偉泉 Joe (霸財智贏圖表專家 )
霸財智嬴信息網絡有限公司已經有二十多年歷史，我們專業團隊致力發展全智能財經專業分析軟件，

亦是港交所一級港股及港期供應商，外滙，黃金及期貨樣樣齊，我們獨有特色圖表指標能夠分析到個

股及商品走勢，再配合我們的智能選股及公式預警，能夠運籌帷幄，快人一步，決勝千里 !!

霸財智贏信息網絡有限公司  Barrich Intelligent Trader Information Network Ltd
聯絡電話 :（852）3106 3188     Email:joe@stockonline.com     Whatsapp:9132 6818     WeChat:Joebartech   
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岑智勇， 百惠證券
策略師、《簡易選股

D I Y 》作者。

市場時機

《Sam Sam同您做功課》

▲

然而，以玄學輔助金融分析之風，或玄學金

融的發展能否持續呢？或需視乎政策之改

變。近日，證監會公開披露全國人大建議和

政協提案複文，其中，對十三屆全國人大五

次會議第 6178 號建議的回復中提到，《關

於嚴厲打擊風水盲測股市動向的建議》收

悉，後續將嚴格規範發佈證券研究報告行

為，保護投資者合法權益，維護證券市場秩

序。同時表示，證監會一貫重視對發佈證券

研究報告行為的監管，建立了基本完善的制

度規則和監管機制，並持續強化日常監管執

法，著力提升證券研究報告業務品質和合規

水準。

回復中提及，證監會依法對違規證券公司及

相關責任人員採取了行政監管措施，指導

證券業協會對相關責任人員採取了自律監管

措施，並督促相關證券公司內部嚴肅追責。

在從嚴打擊違法違規行為的同時，加強現場

檢查，向行業通報利用風水學說分析、預測

股市的違規案例，重申、強調法規和監管要

求，加強警示教育，淨化行業生態。

值得留意的是，這是對「十三五」政策之回

復，相信即 2016 至 2020 年期間提出的政

策。然而，某大行在最近幾年仍有推出「風

水報告」，似乎未有受上述政策影響。由於

該大行是香港證監會的持牌機構，即受香港

證監會監管，需要守香港的法規。從另一個

角度去看，在一國兩制的制度下，兩地的監

管機構也有不同要求，從業者及持份者都需

多加留意，並揣摩政策的風向。

期指盤路方面，2 月期指評估結算價為 19918。

3 月期指未平創淨數為 42520 張，2 月未平倉

合約總數為 126269 張，未平淨佔未平總的比

例為 33.67%，高於上月。料恆指走勢在 3 月

有望改善。不過，3 月的變數仍多，例如是 3

月初的全國兩會，以及聯儲局在 3 月 22 日會

再次議息等，都會為市況帶來變數，投資者仍

應注意風險。

從「風水報告」

到「一國兩制」
恒指 2月 1日的開市水平為 21920.8 點，至 2月 28日的收市水平為 19785.94 點，

月內下跌近2134.86點或 9.74%。換言之，恒生指數在癸卯年立春之後反覆下跌，

與筆者早前在《Sam Sam 同您做功課》( https://youtu.be/acTNPLwihhY ) 的

預測相若。
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媒體合作夥伴

支持單位

論壇主辦機構 大會指定承建商

主辦單位 展覽管理機構

展覽合作機構元宇宙展覽合作夥伴

HK Bio-Med Innotech Association

支持單位

合作報刊


